LA MARCA COME UN CORPO VIVO, IL BRAND SECONDD NESURIMI
(NOTIZIARIO LIBRI)

[ANSA) - ROMA, 14 DIC - MIRKO NESURINI, GOOD MORNING MR.BRAND
[HOEPLI, 24,00 euro).

Ecco un libro per far conoscere fumanitad del marchio
d'imprasa mette al centro dellindagine la marca come fosse un
essam umano: conoscame Mevoluzione pud essere un plus per
gli imprenditon perché la marca, unitamente alla stona a al
caratlers, contiene anche il desting di un"azienda, senza
contare che la teona della personalits del brand, =8
applicata, pud produme effelti consistenti sulfeconomia di
LIPS
Lo nota, gia nella sua prefazione al libro, il presidente dal
colosso Foods Unilever Manvinder Singh Banga, che sottolinea la
peculiarta del lavoro svalto da Mirko Mesurini, professionista
nel settore del marketing con imporant espananze nella
consulenza della creazione e gestione di brand per priman
gruppi intemazionali @ govemiin Asia e in Europa, Ad di COS,
una sociela di bmnd consultancy & senior partner di Human
angineering Systems Mew York (HaS).

L'analisi sul brand svolta attraverso la dotinna dells
psicologia cognitva-comporamentale porta un contrbuto
concreto a quella che pud essers definita la cultura del
consuma, vista sia dal punto di vista deil creati, sia da
quello del consumatore, come sotlolinea Mesurnni: "Peruna
impresa la rsorsa dells marca porta wvantaggi tangibili in
termini di redditivité, fatturato, guota di mercato &
soddisfazione dei clienti; specularmente il consumatore sceglie,
acquista & consuma un prodotto perche esso & amcchito da
un'aura che ko differenzia dalla concomenza. L'aura é la
marca”,

[l libro & dwviso in tre capitol, dedicati alle tre
componenti fondamentali deifessers umano: mente; corpo; cuora.
La prima pare si concentra sul contesto di rferimento nel
quale nascono | marchi registrati (trademark) & come questi,
nellotlica della comunicazione, diventano brand. Mel primo
capitolk vié gia un impodante accenno al mercato asiatico,
prolagonists assoluto della terza parte. Emerge, per asampia,
che, perquanto legati al prezzo, | cinesi prestano una
crescente attenzione verso la marca: secondo recentl ncerche il
merc:ato si sta allontananda dalla percezione del brand salo
come lkgo per abbracciam il concatto pid ampio di "brand
expanence’ legato alls spermentazione dei prodotti.

La seconda pare e caratternzzata da una fore valenza
samiologica, dove il brand viene descrlto sotto forma diun
prisma composto da cingue facoe che ne costituiscono | tratti
genetic’ presenti prma ancora di nascere: strument di
rappresantazione, valon costituenti, propnetan e auton,
intertocutor, signficati.

Il tarzo capitols & infine tutto dedicato alla nuova
frontiera asiatica. || focus & svolto da Mesurini attraverso
Fanalisi di quattro elementi: la contraffazione, i dintti
d'autore, il ruoko delle catene di distnbuzione europese a
amernczane, la creativita dei cinesi. || capilalo si chiude con
una sguardo al futuro dei brand [occidentali e asaticl) nel
contesto onentale. (ANSA).



