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Grand1 marchl
alla sfida asiatica

Nl irko Nesurini ha una lunga esperienza in
fatto di creazione e gestione dei marchi. E
stato a lungo consulente di grandi gruppi stra-
nieri e oraéamministratore delegato diunacon-
sultancy che lavora soprattutto in Asia. Per que-
sto ha deciso di raccogliere le sue esperienze in
questo libro, ricco di esempi e di case history
ambientate nell’Estremo Oriente. Connun inte-
ro capitolo dedicato solo alla Cina.

Good morning, Mr Brand -

Il senso, il valore e la personalita
del brand

» Mirko Nesurini
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